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Bizuteria .
nadal w cenie

Jubilerski Apart ponownie umocnit moc swojej marki

i pozostat zdecydowanym liderem wsrod produktow

Mimo spowolnienia w calej
branzy han owej ten rok poznan-
ski Apart na pewno uzna za udany.
Moc marki wzrosta o 20 pkt 1 siega
juz 557 pkt. Apart zwigkszyl tez
przewaga nad brandem swego
gléwnego jubilerskiego konkuren-
ta - W. Kruka. O ile przed rokiem
obie marki dzielito 20 pk, o tyle te-
raz jest to juz 49 pk.

Apart jest tez zdecydowanym li-
derem polskiego rynku jubilerskie-
go. Firma ma 160 salonéw z bizu-
teria, z czego dziewie¢ dziala
pod marka Apart Exclusive. W ko-
lejnych kilkunastu takze skupia sie
na produktach z najwyzszej pétki.
Znalez¢ tu mozna glownie platy-
nowa i brylantowa bizuterie oraz
luksusowe zegarki.

Co prawda firma takze odczula
wplyw kryzysu - jej przychody
wFt))}f}r,‘n l‘OkL)l/b}(;dq osc;lgwa%y \{: okoli-
cach 400 mln zl, podobnie jak
w 2009 r. Jednak ;ﬁ:}lwa'):a juz ozy-
wienie sprze aszcza w
gadku plsodtdlkatzoyw m}drozs;:ycf?rtzayk

izateryjnych, jak i zegarkow. Dzisiaj
transakcje za 80 tys. czy powyzej 100
tys. zt zdarzaja si¢ znacznie czesciej
niz jeszcze kilka lat temu.

Marke Apart wzmacnia te7 jej ak-
tywna promocja - firma od kilku
lat inwestuje w kampanie reklamo-
we swej kolekji br{lantowej z udzia-
lem jedynej polskiej Miss Swiata
Anety Kreglickiej. Niedawno wystar-
towala kolejna akcja skierowana ra-
czej do miodszego 1 mniej zamozne-
go Kklienta, tym razem z udzialem
znanej na calym $wiecie polskiej
modef]ki Anji Rubik. Apart umiejet-
nie 1 konsekwentnie wykorzystuje
tez tzw. product placament, czyli
tzw. ukryta reklame; od kilku lat
Wprow swoje produkty do zna-
nych programéw telewizyjnych cz
sgrialf jakgrchoc'by ,Usta L):Jsr;}:” w g
lewizji TVN. Wspolpracuje tez
z projektantami mody, jak Paprocki

niespozywczych

& Brzozowski czy Macie 1% Zien,
a ostarnio jego bizuteria pokazywa-
na byla w ramach pockazu Teresy
Rosati w Beverly Hills.

Dlatego marka prowadzi nie tyl-
ko w glownym rankingu mocy, ale
i w badaniach sity marki - w nich
najwyzej oceniono jej prestiz czy
postrzegana jakos¢ - tutaj Apart
zanotowal jeszcze lepsze wyniki niz
przed rokiem.

Whascicielem najmocniejszej pol-
skiej marki niespozywczej wartej
prawie 200 mln zt jest rodzinna
f&ﬂka Apart, keora nalezy 1 jest na-

zarzadzana przez swych zatozy-
cieli - braci Adama i Piotra Raczyn-
skich. To Adam, dzisiaj zajmujacy
stanowisko wiceprezesa, rozpoczat
budowanie firmy, w 1977 r. otwie-
rajac niewielki warsztat rzemieslni-
czy. Bracia zaczeli wspolnie praco-
waé w 1983 r. i ten moment przy{(
mowany jest za oficjalny poczate
dziatalnosci firmy.

Poczatki byly skromne, a o praw-
dziwym przelomie mozna mowié
w 1989 r., kiedy to zaczeli produko-
wac bizuterie nie tylko na potrzeby
swojej firmy, ale tez innych sklepow
jubilerskich. Otworzyli takze
pierwszy salon firmowy, a gdy w la-
tach 90. zaczely sie na masowa ska-
le otwiera¢ galerie handlowe, nie-
mal w kazdej widaé bylo logo Apar-
tu. Dzisiaj w niekeorych z nich fir-
ma ma nawet po dwa sklepy. To
bracia Raczynscy zdecydowali sie
na bezposrednie sprowadzanie bry-
lantéw ze szlifierni w Anrweri)ii.

Wsrod inngch marek z czotéwki
naszego rankingu swa moc udato
si¢ poprawi¢ Orlenowi oraz Can-
pol Babies. Oslabla natomiast
marka W. Kruk, cho¢ nie wydaje
sie, aby szybko mogi zagrozic jej
pozycji wicelidera zajmujacy trze-
cig pozycje Zelmer. Az o 36 pke,
do 465 ﬁk[ zmniejszyla si¢ tez
moc marki E mogacej si¢ poszczy-

ci¢ jednym z najdiuzszych rynko-
wych rodowodow. W rezultacie
spadla na siédma pozycje z ubie-
glorocznej trzeciej.

W poszczegblnych minirankin-
gach, ktore skiadaja sie na sile
marki, takze wida¢ zmiany. Nie
jest zaskoczeniem, Ze najwyzsza
$wiadomoscia moze sie poszczycié
marka Orlen z wynikiem 96 pkt
(w ciagu roku wzrosla o 6 pE
Pod wzgledem prestizu naj Ieple}

APART

Z MILOSCI DO PIEKNA

wypadly w badaniu marki Apart
i Kler. Ten drugi awansowat w ran-
kingu mocy o pie¢ pozycji, na 23.
miejsce. Wsrod znaczacych awan-
SOW warto tez zauwazyc Barlinek,
ktéry zyskat 32 E}Dkt i awansowal
w tym roku o siedem pozycji. Z te-
gorocznych debiutantéw w tej ka-
tegorii najmocniejsza okazala sie
marka Tubadzin, plasujac sie
na 31. miejscu.

Piotr Mazurkiewicz

POZOSTALE PRODUKTY NIESPOZYWCZE
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RANKINGI SZCZEGOLOWE

PrestiZowa
ZNaczy silna
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POLSKA
ZDOBYWCY TYTUEU NAJCENNIEJsSzA MQA ®k0 W POSZCZEGOLNYCH LATACH

RANRING NAK ENATTCH FOLAICH MATHR

2010 2009 2008 2007 2006
ORLEN ORLEN ORLEN ORLEN TP SA

ZDOBYWCY TYTUEU NAJMOCNIEJSZA POLSKA@I«] W POSZCZEGOLNYCH LATACH

AN NAJCTNNR TN POLAICH MK

Kategoria 2010 2009 2008 2007' 2006°
SEODYCZE 1 LODY WEDEL WEDEL E. WEDEL}

POZOSTALE PRODUKTY ZYWNOSCIOWE PUDLISZKI PUDLISZKI BEBIKO E. WEDEL E. WEDEL
NAPOJE BEZALKOHOLOWE ZYWIEC ZDRO] ZYWIEC ZDROJ ZYWIEC ZDRO]J : g "
NAPOJE ALKOHOLOWE TysKIE TysKIE ZYWIEC } ZYWIEC ZDRO]  ZYWIEC ZDRO)
ODZIEZ 1 OBUWIE RESERVED RESERVED WOLCZANKA

POZOSTALE PRODUKTY NIESPOZYWCZE APART APART APART } WOLCZANKA APART
KOSMETYKI I HIGIENA LUKSJA DR IRENA ERIS Luksja

MEDIA I WYDAWNICTWA TVN TVN TVN RMF FM

TELEKOMUNIKACJA ErA Era Era POP TVN
g:ggi]‘ ;;L_IESRO'PL} ALLEGRO.PL ALLEGRO.PL SPHINX

FINANSE PKO BP PKO BP PKO BP PKO BP PKO BP

W obecnym rankingu wspdina kategorie handel i ustugi podzieliliémy na dwie. "' Produkty spozywcze oraz stodycze i lody tworzyly do 2007 r. jedna kategorie. W jednej grupie ocenialismy tez
marki napojow alkoholowych i bezalkoholowych. Do wspolne] kategorii produktow niespozywczych wiaczone byly takze marki odziezy | obuwia oraz kosmetykdw i higieny.
12 Marki handlu i ustug, mediow oraz telekomunikacji ocenialiémy do 2006 r. we wspdlnej kategorit: telekomunikacia i ustugl. Jako nowa kategorie whaczylismy w 2006 r. marki finansowe.
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